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клиент и сроки



Проблематика: низкая узнаваемость, трудности в отстройке от 
конкурентов, растерянность при создании макетов. Целевая ау-
дитория: люди, которым нужна машина из Японии, в основном  
это мужчины 35+

проблематика



Цели: создать айдентику, которая поможет выделиться среди 
конкурентов, повысит лояльность и будет удобной в использова-
нии

Задачи: нащупать образы для создания JDM-вайба, определить 
фирменные цвета, разработать логотип, фирменный знак и аль-
тернативные формы, подобрать гарнитуру и определиться с прин-
ципами работы с типографикой, создать фирменные элементы 
и паттерны, разработать принципы построения макетов, пропи-
сать гайдбук с правилами использования стиля и инструкцией 
по созданию макетов

цели и задачи



Айдентика стремиться быть знакомой и притягательной, как что-то из времен, когда трава была зеленее, а автомобили делали 
не маркетологи, а инженеры. Кажется, что эта компания нам знакома и разделяет наши ценности, а значит, ей можно доверять

описание проекта



Текстовая часть логотипа — узкий гротеск с наклоном, харак-
терный как для автомобильных плакатов Японии 70-х, так и для 
экспериментальной типографики наших дней. При этом он до-
статочно нейтральный, чтобы оставаться вне времени. Благода-
ря своей лаконичности органично ложится на большинство но-
сителей

описание проекта



описание проекта



Логомарк отсылает к стилистике японского дизайна 70-80-х. В нем нет конкретных символов, но что-то неуловимое говорит нам, 
что речь идет о японских автомобилях (кто-то может увидеть здесь горящие стопы Скайлайна или звезды из логотипа Субару)

описание проекта



описание проекта



Элементы айдентики отсылают к теме фар



Отношение к пропорциям шрифта по-азиатски простое. Не нуж-
но переживать о том, что текста слишком много или слишком 
мало — он просто растягивается от края до края

описание проекта







Графика очень адаптивна и легко объединяет разные 
детали бренда в единое целое. Элементы дружат меж-
ду собой и с любым пространством, в которое они попа-
дают. Выбор цветов основан на простых ассоциациях с 
темой JDM 80-х

описание проекта





Результаты: разработана айден-
тика, вызывающая теплые чув-
ства у ЦА, прописаны гайдлайны с 
принципами создания макетов

Более 100 естественных лайков и 
около 100 добавлений в пользо-
вательские мудборды на Бихансе, 
а также предложение опублико-
вать проект в печатном издании о 
российском графическом дизай-
не Designs Routine говорят о том, 
что проект интересен сообществу. 
Можно предположить, что он ока-
жет влияние на будущие проекты 
других дизайнеров

результаты



ссылка на полный проект с анимациями — https://www.behance.net/andreychernyaev/

https://www.behance.net/andreychernyaev/

